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Flash e Gadis: abre un supermercado Gadis.

El nuevo local, que cuenta con mas de 2.100

metros cuadrados, estd en la localidad corufiesa de Nardn
y ha creado 32 empleos directos en su area de influencia.
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Roberto Diaz-Rincén, presidente del Grupo Invertaresa. <t

Aplihorsa construye viviendas
de hormigon en 14 semanas

Se trata de domicilios personalizados que se fabrican
con la combinacién de 24 modulos de este material pesado

R.L.

LA CORURA. La empresa Aplihorsa,
localizada en el municipio corufiés
de Carballo, ha lanzado un innova-
dor sistema constructivo modular
de hormigén con el que es posible
construir una vivienda de disefio y
alta calidad en tan s6lo 14 semanas.
A diferencia de otros sistemas pre-
fabricados de hormigén, la arqui-
tectura tunica de Aplihorsa permi-
te la combinacién de 24 mddulos
que ofrecen a cada cliente multi-
ples opciones de disefio y hacen que
cada vivienda sea tnica.

La compaiiia, consciente de la cri-
sis por la que esta pasando el sec-
tor, ha apostado por invertir en un
producto pionero que le pueda po-
sicionar en ventaja comparativa en
un mercado muy deprimido en los
ultimos afios. Ademas, la firma ase-
gura que este revolucionario siste-
ma constructivo, de arquitectura
modular, supera los estandares de
disefio y calidad de la construccion
tradicional y permite construir a un
coste inferior y en tiempo récord.
Para Roberto Diaz-Rincon, presi-
dente del Grupo Invertaresa, es un
orgullo poder decir que en un mo-
mento en que la mayoria de las em-
presas estan retirando inversion en
el sector, en Aplihorsa se esta apos-
tando por todo lo contrario, por in-

La cifra

24

MODULOS . Son los que se
pueden combinar para construir
innovadoras viviendas de hor-
migdn, en tan sélo 14 semanas.
Un nuevo sistema, que esta
desarrollando la empresa
Aplihorsa, con el que pretende
ganar ventaja y posicionarse en
un puesto alto dentro del mer-
cado de la construccidn, ya que
aseguran que este sistema su-
pera los estandares de calidad.

novar y lanzar al mercado un nue-
vo producto constructivo que res-
ponda a las necesidades de hoy. Se-
gun sus datos, la mayoria de sus
competidores en los ultimos afios
optaron por el crecimiento aloca-
do que le daba el propio mercadoy
hoy tan sélo quedan en pie un 30
por ciento de las empresas de pre-
fabricados.

El sistema que presenta Aplihor-
sa es fruto de las inversiones que la
empresa viene realizando en el cam-
po de la I+D+i. La compaiiia ha de-
sarrollado un sistema constructivo,

compuesto por 24 mddulos de hor-
migon, que también se adapta ala
normativa vigente de las 17 comu-
nidades auténomas, con lo que evi-
tauno de los principales problemas
a los que se enfrenta sector de la
construccion en Espaiia.

Esta nueva soluciéon modular, tini-
caen Europa, se adapta a las nece-
sidades de cada cliente. En dos me-
ses y medio escasos es posible
disponer de una vivienda a medi-
da, completamente terminada y per-
sonalizada con los acabados selec-
cionados por el cliente y con la
seguridad de saber, desde el prin-
cipio, el coste final de la vivienda.
Igualmente se adapta a futuras ne-
cesidades. Asi, si en un tiempo un
cliente necesita otro dormitorio,
otro garaje o cualquier otra estan-
cia, podra ampliar su casa afiadiendo
nuevos mddulos de forma comoda
y rapida, sin necesidad de grandes
obras. Para combinar estéticay co-
modidad no s6lo han trabajado téc-
nicos, ingenieros y arquitectos, si-
no que han participado usuarios
finales para llegar a un disefio que,
ademas de actual, resulte practico
y funcional, atendiendo a las nue-
vas demandas del mercado.
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Nace un Clister de
alimentacion ecoldgica
para mejorar las ventas

Dieciocho empresas de
este sector se han unido
para poder reducir los
costes promocionales

R.L.

LA CORURA. Un total de dieciocho em-
presas gallegas, la mitad de la pro-
vincia de Lugo, han sumado es-
fuerzos para constituirse como un
Claster de la alimentacién ecoldgi-
cade Galicia, que busca concentrar
la oferta del sector en un tinico ca-
talogo de productos, para reducir
asi los costes promocionales e in-
crementar su comercializacién en
el conjunto de Espafiay en el mer-
cado europeo y arabe.

Para ello, pretenden aumentar la
productividad y la competitividad
de esta actividad, asi como profun-
dizar en el intercambio de expe-
riencias y mejorar la capacidad de
innovacion del sector. De acuerdo
con el plan estratégico ideado pa-
ra este cluster, para conseguir sus
metas se llevaran a cabo campafias
de fomento del consumo de ali-
mentos ecoldgicos de Galicia.

Al cierre del pasado ejercicio la
comunidad auténoma contaba con
573 firmas implicadas en la agri-
cultura ecoldgica, de las que 484
eran productoras, que en global fac-
turaron 17,1 millones de euros. La
leche y sus derivados representan
el mayor porcentaje de esas ventas,

con 7,6 millones de euros; seguidos
por la carne, con 2,6 millones; los
productos silvestres, 1,6 millones;
los huevos y sus derivados, 1,2 mi-
llones; cifra semejante a la que re-
gistraron las conservas de pescado.
Ademas, la superficie certificada
aumentd un 1,4% en los dos tiltimos
afios y roza ya las 14.500 hectareas.
Por provincias, Orense y Lugo son
las que tienen un abrumador por-
centaje de terreno certificado, da-
do que suman el 87 por ciento del
total, con 6.664 y 5.714 hectareas,
respectivamente. El apoyo de la Ad-
ministracion autonémico lo apor-
té el responsable de Medio Rural,
Samuel Juarez, quien subrayo la
importancia del asociacionismo em-
presarial en el sector primario de
Galicia para conseguir incremen-
tar la productividad y lograr tam-
bién una mayor competividad en el
mercado nacional e internacional.
Por su parte, el presidente de este
conglomerado industrial, David Co-
rral, se refiri6 al incremento del con-
sumo de productos ecoldgicos tan-
to en Espafia como en paises arabes
y confirmo que algunas empresas
ya estan vendiendo sus productos
ecoldgicos en los Emiratos Arabes
Unidos y en Arabia Saudi. Para Ca-
110, €s importante aglutinar los pro-
ductos para elaborar un catalogo
conjunto, que pueda ser ofertado
en esos mercados internacionales,
porque los gastos siempre seran
menores si se concentra la oferta
en vez de recurrir a la promocién.

Manuel Calvo, galardonado
por la Camara de Comercio

El consejero delegado
del Grupo Calvo ha
recibido el premio de
Empresario del Ao

R.L.

LA CORUNA. La Camara de Comercio
Brasil-Espafia otorgé el premio de
Empresario del Afio a Manuel Cal-
vo Garcia-Benavides, consejero de-
legado del Grupo Calvo, empresa
global lider de alimentacién. Ma-
nuel Calvo recibi6 este galardén por
la labor empresarial desempefiada
en Brasil, donde a través de la em-
presa brasilefia Gomes da Costa se
ha convertido en un referente en el
sector conservero internacional por

su innovacion y gestion. La octava
edicién de los Premios Brasil 2011,
que conto con la presencia del em-
bajador del pais carioca en Espaiia,
Paulo C. de Oliveira Campos, y del
presidente de la Camara de Co-
mercio Brasil-Espafia, Tomds Gon-
zalez Pérez, reunid a empresarios y
politicos de ambos paises para re-
conocer el compromiso de deter-
minadas personalidades y colecti-
vos con el fortalecimiento de las
relaciones bilaterales. El Grupo Cal-
vo entrd en Brasil en el afio 2004,
cuando adquiri6 la empresa lider
Gomes da Costa, lo que la conver-
tiria en una de las cinco mayores
conserveras del mundo. Actualmente
este pais sudamericano representa
el 45 por ciento del total de tonela-
das que Calvo vende en el mundo.





